SEO + GEO Checklist 2025

KOMPLETNI SEO + GEO CHECKLIST

Prakticky pravodce optimalizaci pro vyhledavace i Al systémy

CAST I: TRADICNI SEO

ZAKLADY & TECHNICKE SEO

O Web bézi na HTTPS (platny certifikat, Zzadné mixed content chyby)

O Pouze jedna verze webu:

* www / bez www — pfesmérovano
* http — https
[0 Spravné nastavené 301 pfesmérovani
[0 Zadné fetézeni pfesmérovani
O Web neni blokovan (robots.txt, meta noindex, HTTP hlavicky)
O Cisté a ¢itelné URL:
* bez diakritiky

* bez zbyte€nych parametr(
* logicka struktura /kategorie/produkt/

O Funkéni XML sitemap

O Sitemap nahrana v Search Console, aktualizovana, bez chybovych URL
O Pouziti canonical tagl (duplicitni stranky)

O Spravné HTTP status kody (200, 301, 404)

<7 Proc¢ je to dulezité: Kdyz Google neumi web spravné projit a pochopit, Zadné dalsi SEO
nepomuze.

INDEXACE & CRAWL BUDGET

O Stranky, které maji byt indexované, skute¢né jsou

O Stranky, které nemaji byt indexované, maji noindex nebo jsou blokované
O Neindexuiji se: filtry, parametry, vyhledavani, duplicitni varianty

O Crawl budget neni plytvan (prazdné stranky, archivni stranky)

O Logicka struktura webu (hloubka max. 3 kliky)

<7 Google ma omezeny ¢as — musis mu fict, co je ddlezité.

ON-PAGE SEO

Z Title tag

O Unikatni pro kaZzdou stranku

O Délka cca 50-60 znaku

O Kli€ove slovo co nejbliz za¢atku

0 Dava smysl pro ¢lovéka (ne spam)
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. .
Meta description

O Unikatni, 140-160 znaku
O Motivuje ke kliknuti
O Obsahuje hlavni téma stranky

il Nadpisova struktura

O Pouze jeden H1 = hlavni téma stranky
O Logické H2, H3 (Zadné skakani H1 — H4)
O Nadpisy davaji smysl i bez textu

4 Obsah stranky

O Text odpovida vyhledavacimu zaméru

1 KliGova slova pouzita pfirozené

O Pouzity synonyma, pfibuzné vyrazy, long-tail dotazy
[0 Zadny SEO text pro robota

O Odpovida na otazky uzivatele

& OBSAHOVA KVALITA (E-E-A-T)

O Obsah ma jasného autora

O Je ziejma odbornost / zkuSenost

O Obsah je aktualni, fakticky spravny, uzite¢ny

O Pfidana hodnota oproti konkurenci: checklist, pfiklady, navody, tabulky
O Nejsou tenké stranky (thin content)

O Pravidelna aktualizace starSich ¢lanku

<~ SEO dnes: Nejde o klicova slova, ale o duvéru a kvalitu.

& INTERNi PROLINKOVANI

O Kazda dulezita stranka ma alespon 2—3 interni odkazy

O Anchor texty davaji smysl

O Pouzivas: obsah — obsah, obsah — sluzba, sluzba — obsah
O Neexistuji osamocené stranky

O Navigace je logicka a jednoducha

O Breadcrumbs (drobec¢kova navigace)

<~ Interni odkazy = mapa webu pro Google i lidi.

G ux & CHOVANI UZIVATELU

O Stranka je prehledna
O Citelné pismo, dostatek bilého prostoru
O Jasné CTA (co mam udélat dal?)
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O Obsah nad foldem dava smysl
O Neotravné pop-upy
O Logické formulare

<7 Google sleduje: miru odchodu, ¢as na strance, interakce.

& MOBIL & CORE WEB VITALS

O Web je plné responzivni
O Mobilni verze = stejny obsah jako desktop
O Rychlé nacitani: optimalizované obrazky, lazy loading, minifikace CSS/JS
O Core Web Vitals: LCP <2,5s, CLS < 0,1, INP <200 ms
<~ SEO bez rychlosti = poloviéni SEQO.

& OFF-PAGE SEO & AUTORITA

O Prirozeny profil odkazu

O Odkazy z tematickych webU

[0 Zadné PBN farmy, spam katalogy
O Zminky znacky (i bez odkazu)

O PR ¢&lanky / odborné zminky

O Socialni signaly (nepfimo)

& LOKALNI SEO

O Google Business Profile: kompletni, aktualni, fotky, popis sluzeb
O Konzistentni NAP: nazev, adresa, telefon

O Lokalni stranky: mésta, regiony

0 Recenze: odpovédi na vSechny, pfirozeny rust

&J MONITORING & PRUBEZNA PRACE

O Google Search Console

O Google Analytics

O Sledovani: pozic, CTR, indexace
O Pravidelny SEO audit

O Aktualizace obsahu 1-2x ro¢né
[ Testovani title & description

0 Reakce na zmény algoritm0
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CAST Il: GEO — GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION

Optimalizace pro Al systémy (ChatGPT, Perplexity, Claude, Google Al Overviews, Bing Copilot)

@ STRUKTUROVANA DATA & STROJOVA CITELNOST

O Implementace Schema.org markup:

* Article, HowTo, FAQ, Product, LocalBusiness
* Person (autor), Organization
* Review, AggregateRating

O Jasna hierarchie obsahu (H1 — H2 — H3)

O Strukturované odpovédi na otazky:
* Otazka jako nadpis
» Odpovéd hned pod nim (prvni véta = pfima odpovéd)

O Tabulky a seznamy pro srovnani a data
O JSON-LD strukturovana data v hlavi¢ce

<~ Al modely parsuji strukturovany obsah mnohem lépe neZ volny text.

@ CITOVATELNOST & AUTORITATIVNi OBSAH

O Jasné, faktické tvrzeni v prvni vété odstavce
O Konkrétni Cisla, data, statistiky (s uvedenim zdroje)
O Definice pojmU na zacatku ¢lanku
O Unikatni insights, které jinde nejsou:
* vlastni vyzkum
* pfipadové studie
« originalni data

O Obsah odpovida na konkrétni otazky (ne vagni texty)
O Quotable snippets — véty vhodné k citaci: kratké, vystizné, samostatné srozumitelné

<" Al systémy hledaji autoritativni zdroje, které mohou pfimo citovat.

@ E-E-A-T PRO Al (ROZSIRENE)

O Jasné uvedeny autor + jeho credentials

[0 Stranka O nas / O autorovi s:
* biografii
* kvalifikaci
» odkazy na LinkedIn, publikace

O Datum publikace + datum posledni aktualizace
O Zdroje a reference (interni i externi)
O Transparentnost: kdo piSe, pro€ je kvalifikovany, kdy bylo aktualizovano

<= Al modely vazi davéryhodnost zdroje pfi rozhodovani, co citovat.
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@ SEMANTICKA OPTIMALIZACE

O Pouzivani pfirozenych otazek jako nadpisu:
*«Coje...
« Jak funguje...
« Jaky je rozdil mezi...

O Odpovédi ve formatu, ktery Al snadno extrahuje: definice, kroky, seznamy
O Kontextualni propojeni témat (ne izolované stranky)

O Pokryti celého topic cluster: hlavni ¢lanek (pillar) + podpurné &lanky

0 Synonyma a souvisejici terminy pfirozené v textu

<~ Al modely chapou kontext a sémantické vztahy, ne jen klicova slova.

@ TECHNICKE GEO

O Robots.txt NEBLOKUJE Al crawlery (pokud chce$ byt indexovan):

* GPTBot (OpenAl)

* ClaudeBot (Anthropic)
* PerplexityBot

» Google-Extended

O Nebo védomé rozhodnuti o blokaci konkrétnich botu

O LIms.txt soubor (novy standard):
« struény popis webu pro Al
« struktura obsahu
* hlavni témata

O Rychlé nacitani (Al crawlery maji timeout)
O Cisty HTML kéd bez zbyteéného JS renderingu

<~ Pokud Al crawler neprojde web, nemuze ho pouZzit jako zdroj.

@ OBSAHOVA STRATEGIE PRO GEO

O Obsah odpovida na conversational queries: vysvétli mi..., porovne;..., co je lepsi...
O Evergreen obsah s pravidelnou aktualizaci

O Komplexni pokryti tématu (ne povrchni 300 slov)

O Multimodalni obsah: text + obrazky s alt texty, infografiky, tabulky

O FAQ sekce s konkrétnimi otazkami a odpovédmi

O Shrnuti / TL;DR na zacatku dlouhych ¢lank

<~ Al systémy preferuji kompletni, dobre strukturované odpovédi.

@ BRAND & ENTITY BUILDING

O Konzistentni zminky znacky napfi¢ webem

O Profily na autoritativnich platformach:

* Wikipedia (pokud relevantni)
* LinkedIn

* Crunchbase

* oborové databaze
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O Zminky v médiich a odbornych publikacich
O Propojeni entity (osoba/firma) s tématy
O Knowledge panel ve vyhledavani (Google)

<" Al modely pracuji s entities — propojuji znacky s tématy a expertizou.

@ MONITORING GEO

O Testovani, zda Al cituje vas web: ruéni dotazy v ChatGPT, Perplexity, Claude
O Analyza, jaké zdroje Al cituje u vaSich témat

O Sledovani Al crawler aktivity v logu serveru

O Monitoring zminek znacky v Al odpovédich
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SROVNANI: SEO vs GEO

Tradicni SEO
Cil Pozice ve vysledcich Citace v Al odpovédi
Format SERP snippet Plna odpoveéd Al
Klicova metrika CTR, pozice Zminka, citace, doporuceni
Obsah Keywords Sémantika, kontext, fakta
Autorita Backlinky E-E-A-T, entity, zminky
Struktura Title, meta Schema, FAQ, definice

O] PRIORITIZACE GEO - DOPORUCENY POSTUP

1. FAZE — ZAKLADY:

» Schema.org markup
« Strukturované odpovedi na otazky
* Autor + datum + zdroje

2. FAZE — OBSAH:

* FAQ sekce
* Definice a quotable véty
* Topic clusters

3. FAZE — TECHNICKE:

e LIms.txt
 Kontrola Al crawlert
* Monitoring citaci

4. FAZE — AUTORITA:

« Entity building
* Zminky v médiich
* Propojeni s autoritativnimi zdroji

@ Jak s checklistem pracovat:

Projdi technické SEO jako prvni — [ Pak fe$ obsah a strukturu — &J Az pak odkazy a autoritu
— & Implementuj GEO postupné
SEO ani GEO neni jednorazova akce — je to kontinualni proces!

Strana7z7



