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KOMPLETNÍ SEO + GEO CHECKLIST 

Praktický průvodce optimalizací pro vyhledávače i AI systémy 

ČÁST I: TRADIČNÍ SEO 

1⃣ ZÁKLADY & TECHNICKÉ SEO 

 ☐ Web běží na HTTPS (platný certifikát, žádné mixed content chyby) 
 ☐ Pouze jedna verze webu: 

   • www / bez www → přesměrováno 
   • http → https 

 ☐ Správně nastavené 301 přesměrování 
 ☐ Žádné řetězení přesměrování 
 ☐ Web není blokován (robots.txt, meta noindex, HTTP hlavičky) 
 ☐ Čisté a čitelné URL: 

   • bez diakritiky 
   • bez zbytečných parametrů 
   • logická struktura /kategorie/produkt/ 

 ☐ Funkční XML sitemap 
 ☐ Sitemap nahraná v Search Console, aktualizovaná, bez chybových URL 
 ☐ Použití canonical tagů (duplicitní stránky) 
 ☐ Správné HTTP status kódy (200, 301, 404) 
👉

 Proč je to důležité: Když Google neumí web správně projít a pochopit, žádné další SEO 
nepomůže. 

2⃣ INDEXACE & CRAWL BUDGET 

 ☐ Stránky, které mají být indexované, skutečně jsou 
 ☐ Stránky, které nemají být indexované, mají noindex nebo jsou blokované 
 ☐ Neindexují se: filtry, parametry, vyhledávání, duplicitní varianty 
 ☐ Crawl budget není plýtván (prázdné stránky, archivní stránky) 
 ☐ Logická struktura webu (hloubka max. 3 kliky) 👉

 Google má omezený čas – musíš mu říct, co je důležité. 

3⃣ ON-PAGE SEO 

📝 Title tag 

 ☐ Unikátní pro každou stránku 
 ☐ Délka cca 50–60 znaků 
 ☐ Klíčové slovo co nejblíž začátku 
 ☐ Dává smysl pro člověka (ne spam) 
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📄 Meta description 

 ☐ Unikátní, 140–160 znaků 
 ☐ Motivuje ke kliknutí 
 ☐ Obsahuje hlavní téma stránky 

📊 Nadpisová struktura 

 ☐ Pouze jeden H1 = hlavní téma stránky 
 ☐ Logické H2, H3 (žádné skákání H1 → H4) 
 ☐ Nadpisy dávají smysl i bez textu 

✍ Obsah stránky 

 ☐ Text odpovídá vyhledávacímu záměru 
 ☐ Klíčová slova použita přirozeně 
 ☐ Použity synonyma, příbuzné výrazy, long-tail dotazy 
 ☐ Žádný SEO text pro robota 
 ☐ Odpovídá na otázky uživatele 

4⃣ OBSAHOVÁ KVALITA (E-E-A-T) 

 ☐ Obsah má jasného autora 
 ☐ Je zřejmá odbornost / zkušenost 
 ☐ Obsah je aktuální, fakticky správný, užitečný 
 ☐ Přidaná hodnota oproti konkurenci: checklist, příklady, návody, tabulky 
 ☐ Nejsou tenké stránky (thin content) 
 ☐ Pravidelná aktualizace starších článků 👉

 SEO dnes: Nejde o klíčová slova, ale o důvěru a kvalitu. 

5⃣ INTERNÍ PROLINKOVÁNÍ 

 ☐ Každá důležitá stránka má alespoň 2–3 interní odkazy 
 ☐ Anchor texty dávají smysl 
 ☐ Používáš: obsah → obsah, obsah → služba, služba → obsah 
 ☐ Neexistují osamocené stránky 
 ☐ Navigace je logická a jednoduchá 
 ☐ Breadcrumbs (drobečková navigace) 👉

 Interní odkazy = mapa webu pro Google i lidi. 

6⃣ UX & CHOVÁNÍ UŽIVATELŮ 

 ☐ Stránka je přehledná 
 ☐ Čitelné písmo, dostatek bílého prostoru 
 ☐ Jasné CTA (co mám udělat dál?) 
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 ☐ Obsah nad foldem dává smysl 
 ☐ Neotravné pop-upy 
 ☐ Logické formuláře 

👉  Google sleduje: míru odchodu, čas na stránce, interakce. 

7⃣ MOBIL & CORE WEB VITALS 

 ☐ Web je plně responzivní 
 ☐ Mobilní verze = stejný obsah jako desktop 
 ☐ Rychlé načítání: optimalizované obrázky, lazy loading, minifikace CSS/JS 
 ☐ Core Web Vitals: LCP < 2,5 s, CLS < 0,1, INP < 200 ms 
👉  SEO bez rychlosti = poloviční SEO. 

8⃣ OFF-PAGE SEO & AUTORITA 

 ☐ Přirozený profil odkazů 
 ☐ Odkazy z tematických webů 
 ☐ Žádné PBN farmy, spam katalogy 
 ☐ Zmínky značky (i bez odkazu) 
 ☐ PR články / odborné zmínky 
 ☐ Sociální signály (nepřímo) 

9⃣ LOKÁLNÍ SEO 

 ☐ Google Business Profile: kompletní, aktuální, fotky, popis služeb 
 ☐ Konzistentní NAP: název, adresa, telefon 
 ☐ Lokální stránky: města, regiony 
 ☐ Recenze: odpovědi na všechny, přirozený růst 

🔟 MONITORING & PRŮBĚŽNÁ PRÁCE 

 ☐ Google Search Console 
 ☐ Google Analytics 
 ☐ Sledování: pozic, CTR, indexace 
 ☐ Pravidelný SEO audit 
 ☐ Aktualizace obsahu 1–2× ročně 
 ☐ Testování title & description 
 ☐ Reakce na změny algoritmů 
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ČÁST II: GEO – GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION 

Optimalizace pro AI systémy (ChatGPT, Perplexity, Claude, Google AI Overviews, Bing Copilot) 

🟣 STRUKTUROVANÁ DATA & STROJOVÁ ČITELNOST 

 ☐ Implementace Schema.org markup: 
   • Article, HowTo, FAQ, Product, LocalBusiness 
   • Person (autor), Organization 
   • Review, AggregateRating 

 ☐ Jasná hierarchie obsahu (H1 → H2 → H3) 
 ☐ Strukturované odpovědi na otázky: 

   • Otázka jako nadpis 
   • Odpověď hned pod ním (první věta = přímá odpověď) 

 ☐ Tabulky a seznamy pro srovnání a data 
 ☐ JSON-LD strukturovaná data v hlavičce 
👉  AI modely parsují strukturovaný obsah mnohem lépe než volný text. 

🟣 CITOVATELNOST & AUTORITATIVNÍ OBSAH 

 ☐ Jasné, faktické tvrzení v první větě odstavce 
 ☐ Konkrétní čísla, data, statistiky (s uvedením zdroje) 
 ☐ Definice pojmů na začátku článku 
 ☐ Unikátní insights, které jinde nejsou: 

   • vlastní výzkum 
   • případové studie 
   • originální data 

 ☐ Obsah odpovídá na konkrétní otázky (ne vágní texty) 
 ☐ Quotable snippets – věty vhodné k citaci: krátké, výstižné, samostatně srozumitelné 👉

 AI systémy hledají autoritativní zdroje, které mohou přímo citovat. 

🟣 E-E-A-T PRO AI (ROZŠÍŘENÉ) 

 ☐ Jasně uvedený autor + jeho credentials 
 ☐ Stránka O nás / O autorovi s: 

   • biografií 
   • kvalifikací 
   • odkazy na LinkedIn, publikace 

 ☐ Datum publikace + datum poslední aktualizace 
 ☐ Zdroje a reference (interní i externí) 
 ☐ Transparentnost: kdo píše, proč je kvalifikovaný, kdy bylo aktualizováno 👉

 AI modely váží důvěryhodnost zdroje při rozhodování, co citovat. 
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🟣 SÉMANTICKÁ OPTIMALIZACE 

 ☐ Používání přirozených otázek jako nadpisů: 
   • Co je... 
   • Jak funguje... 
   • Jaký je rozdíl mezi... 

 ☐ Odpovědi ve formátu, který AI snadno extrahuje: definice, kroky, seznamy 
 ☐ Kontextuální propojení témat (ne izolované stránky) 
 ☐ Pokrytí celého topic cluster: hlavní článek (pillar) + podpůrné články 
 ☐ Synonyma a související termíny přirozeně v textu 
👉  AI modely chápou kontext a sémantické vztahy, ne jen klíčová slova. 

🟣 TECHNICKÉ GEO 

 ☐ Robots.txt NEBLOKUJE AI crawlery (pokud chceš být indexován): 
   • GPTBot (OpenAI) 
   • ClaudeBot (Anthropic) 
   • PerplexityBot 
   • Google-Extended 

 ☐ Nebo vědomé rozhodnutí o blokaci konkrétních botů 
 ☐ Llms.txt soubor (nový standard): 

   • stručný popis webu pro AI 
   • struktura obsahu 
   • hlavní témata 

 ☐ Rychlé načítání (AI crawlery mají timeout) 
 ☐ Čistý HTML kód bez zbytečného JS renderingu 
👉

 Pokud AI crawler neprojde web, nemůže ho použít jako zdroj. 

🟣 OBSAHOVÁ STRATEGIE PRO GEO 

 ☐ Obsah odpovídá na conversational queries: vysvětli mi..., porovnej..., co je lepší... 
 ☐ Evergreen obsah s pravidelnou aktualizací 
 ☐ Komplexní pokrytí tématu (ne povrchní 300 slov) 
 ☐ Multimodální obsah: text + obrázky s alt texty, infografiky, tabulky 
 ☐ FAQ sekce s konkrétními otázkami a odpověďmi 
 ☐ Shrnutí / TL;DR na začátku dlouhých článků 👉

 AI systémy preferují kompletní, dobře strukturované odpovědi. 

🟣 BRAND & ENTITY BUILDING 

 ☐ Konzistentní zmínky značky napříč webem 
 ☐ Profily na autoritativních platformách: 

   • Wikipedia (pokud relevantní) 
   • LinkedIn 
   • Crunchbase 
   • oborové databáze 
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 ☐ Zmínky v médiích a odborných publikacích 
 ☐ Propojení entity (osoba/firma) s tématy 
 ☐ Knowledge panel ve vyhledávání (Google) 

👉  AI modely pracují s entities – propojují značky s tématy a expertízou. 

🟣 MONITORING GEO 

 ☐ Testování, zda AI cituje váš web: ruční dotazy v ChatGPT, Perplexity, Claude 
 ☐ Analýza, jaké zdroje AI cituje u vašich témat 
 ☐ Sledování AI crawler aktivity v logu serveru 
 ☐ Monitoring zmínek značky v AI odpovědích 
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SROVNÁNÍ: SEO vs GEO 

Aspekt Tradiční SEO GEO 
Cíl Pozice ve výsledcích Citace v AI odpovědi 
Formát SERP snippet Plná odpověď AI 
Klíčová metrika CTR, pozice Zmínka, citace, doporučení 
Obsah Keywords Sémantika, kontext, fakta 
Autorita Backlinky E-E-A-T, entity, zmínky 
Struktura Title, meta Schema, FAQ, definice 

📋 PRIORITIZACE GEO – DOPORUČENÝ POSTUP 

1. FÁZE – ZÁKLADY: 
• Schema.org markup 
• Strukturované odpovědi na otázky 
• Autor + datum + zdroje 

2. FÁZE – OBSAH: 
• FAQ sekce 
• Definice a quotable věty 
• Topic clusters 

3. FÁZE – TECHNICKÉ: 
• Llms.txt 
• Kontrola AI crawlerů 
• Monitoring citací 

4. FÁZE – AUTORITA: 
• Entity building 
• Zmínky v médiích 
• Propojení s autoritativními zdroji 

🧠 Jak s checklistem pracovat:  

1⃣ Projdi technické SEO jako první  →  2⃣ Pak řeš obsah a strukturu  →  3⃣ Až pak odkazy a autoritu  
→  4⃣ Implementuj GEO postupně 
SEO ani GEO není jednorázová akce – je to kontinuální proces! 


